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4.B.1. Planungsphase

4.B.1.1. Ermittlung des Sponsoringbedarfs

Spatestens bei der Aufstellung ihres Veranstaltungsprogramms fiir das folgende Jahr
muss sich eine Vereinigung die Frage stellen, ob ihre eigenen Finanzen ausreichen oder
ob sie auf &ffentliche oder private Gelder zuriickgreifen muss, um ihre geplanten
Aktivitaten durchfiihren zu kénnen.

Bevor der Verein einen oder mehrere Sponsoren sucht, sind folgende Fragen zu klaren:
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